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Everyone’s Olympic Games

Team Samsung - David Beckham

David Beckham has cemented

his position as a national treasure
through his many achievements on
the sporting field. Playing for top
football clubs such as Manchester
United, Real Madrid, AC Milan and
LA Galaxy, Beckham’s illustrious
career has made him a globally
recognised name in the world of
sport. He is sure to be a great Global
Olympic Ambassador for Samsung at
London 2012.

“Samsung’s Olympic Ambassador
David Beckham has already nominat-
ed his Local Hero, 18-year-old Ber-
mondsey volunteer Gabriella Roseje.
“She is an inspiring person, not only
successful in her own right but
willingly supports those around her,”
Beckham said.

T

TURN ON TOMORROW

Olympische Spiele fur alle

Team Samsung - David Beckham

Durch seinen zahlreichen Erfolge auf
dem Fulballplatz ist David Beckham
langst zum Nationalhelden geworden.
Nicht zuletzt seine Engagements bei
internationalen Topklubs wie
Manchester United, Real Madrid,

AC Mailand und Los Angeles

Galaxy haben Beckham wahrend
seiner schillernden Karriere zu einem
der weltweit bekanntesten Namen im
Weltsport gemacht. Seine Rolle als
Samsungs Olympiabotschafter bei
den Spielen in London nimmt er sehr
gerne wabhr.

Beckham nominierte bereits seine
erste olympische Fackellauferin — die
18-jahrige Sportlerin Gabriella Roseje
aus Bermondsey, London.“Sie ist
eine beeindruckende Personlichkeit.
Gabriella ist nicht nur auf ihrem
eigenen Lebensweg erfolgreich,
sondern unterstutzt auch bereitwillig
andere Personen in ihrem Umfeld,”
erlautert Beckham seine Wahl.

English-to-German translation:
Burkhard Anderko




McDonald’s launches Happy
Studio

Extension of the Happy Meal experi-
ence; fun and educational gaming
online

McDonald’s has announced the
launch of its Happy Studio platform
including a website www.happystu-
dio.com and smartphone app. Happy
Studio has been designed to extend
the Happy Meal experience for all the
family and offer children fun and edu-
cational games and activities online
and offline.

Uniquely, Happy Studio will be the
only site in Europe which brings a
broad range of children’s favourite
licensed characters in one place. It is
completely free; there is no subscrip-
tion fee and no purchase is required
to access it.

[1)

ich liebe es’

McDonald's gibt Einfihrung von
Happy Studio bekannt

Happy Meal-Konzept wird um unter-
haltsame Online-Spiele mit Lerneffekt
erweitert

McDonald’s gibt den Start seiner
Happy Studio-Plattform bekannt.
Zur Plattform gehdren die neue
Website www.happystudio.com
sowie eine neue Smartphone-App.
Damit soll das erfolgreiche Happy
Meal-Konzept um neue Spal3- und
Lernspiele erweitert werden — flr
die ganze Familie, und zwar sowohl
online als auch offline.

Happy Studio ist in dieser Form
europaweit einzigartig. Kein anderes
Angebot prasentiert derart viele aus
Film und Fernsehen bekannte
Zeichentrickfiguren auf einer
einzigen Website. Der Zugang ist
kostenfrei; es ist weder ein Produkt-
kauf Voraussetzung flirs Mitmachen
noch gibt es eine Abonnentengebuhr.

English-to-German translation:
Burkhard Anderko

Diese und weitere von Englisch nach Deutsch lbersetzten bzw. adaptierten Pressetexte finden
Sie auch im Online-Pressecenter von Mc Donald’s Deutschland.

Agentur: DDB Europe. Textbiro: Martin Crellin. English-to-German: Burkhard Anderko






40 erfahren
HEINEKEN

Die internationale Bierbranche erlebt derzeit gine beispiellose Konsolidierung. Heute kontrollieren
die funf groBten Braukonzeme der Welt knapp 50 Prozent des Biermarktes. Allein die Nummer
drei im Ranking, die niederlandische HEINEKEN N. V., hat die Grée ihres Unternehmens seit 2005
verdoppelf. Um sich dabei auf eine global zuverlassige ICTLandschaft verlassen zu kénnen,
entschied sich der Konzern fur die Dynamic Services von T-Systems.

Lesen Sie hier ...

wwin 61 000 Mitarbeiter von siner weltweit hoch-
verfigbaren Collaboration-Plattform profitieren,

e Dynamic Sourcing HEINEKEN s Termpowvaon
S0Firmenidbermahmen und Akquisitionan innur
funf Jahren mitgehen konnte,

w mitwelcher Vaorberaitung der grafite SAP-Carve-out in
der Geschichte reibungslos abgewickelt wurde,




42 erfahren
HEINEKEN

waraksungan wia CEh und ERF sowia MichtSAP-Anwandungan T rhason-
chrsgeachaftskritischa, untarnshmansspezifiechs Aufoaben,
Zuzsmmangrbait und Bsmspintgehdeen saitjeherza HEIMEKENS Salbst-
ratsndniswiz Hopfan und hlglz Die 61000 Mitsrbeitaramwie die zshirichan
Partnarund Tachiar missa nang vematzt sain, Andars istas ksum maglich, -
novstionan zu batreiban und intzrnations ke Projakda gamainszm zum Erfolg zu
fihigzn. Colkboration-Plattfomman and Technokg izn sind fir uns, unsare Zu-
ligfarar dig Meririabepainarund unsz e Kindan 2lamantzrwichtig”, 2ndén Lea
Cewzon. Dan unaddsshichan sicharn Zugzang zu Detan und Applikstionan
schuf TEvstems mit dem sigens berafgastelfan Comotste Matwors Hailet",

Sichers Innovationen

Zlldan HatwiorkSarvicas dia Faystams 2007 firdzn ribungskosan Hailat
Batrizhans Hatz brachte, zahlan sicha Highspeadarhinduncen auf Basis
von MPLS und (PPN, dis cas Corporats Matwork der Biarhmuosr mit dam
Fachanzantrum in Deutschland warhindan. Eina Application-Parormanca-
anagamantLésung garantiart HEIMERKEM saithar auch baiaxdem hoham
Datarwarkzhr schnallste Antwortzziten. Und Adwanced Authantication Ser
vicas somen dafir, dass dis Konzammitarbeitar von dbamall auf dar Welt
Zugniff aufclas Matz haben,

Dafir satzt HEIMEKEN auf ausgetaile Sichamaismatinahman, wia sia
alle Toystams-Rachenzantiznanbistan, um in Sachan Data Security undVar
fighanat auch den hixchstan Anforderangan sainsrGeschaftsporesss ga-

FRETEH

HEINEKEM

2o dern 1864 gegrindatan, nizdzddndizchen Braosrsiuntanshmen
gahiren wetweit mabr als 200 Bizrmadeen, Die beboanntesan snd
da= RaggschiffHeinsben®Lagar sowiz Armstd, Tiger, Bina Morsti
und Mawcastz Brown Ala Waitars Biare, S4fte und Getriinks
rundan dasGesmtaortinent ab Fir dean Monzam mit ssina Zerrala
in Arizterdann arbeiten weltwsit dber 61 000 Mitarbeitaran G50 wr-
schizderen Ortznin gws FOLSndamdarErde

rechtzuwerckn, Sowarien sensible Daten und Anwencungan im T-Zystems-
Rachanzantrum dhar2in einZigartices Twin-Cora-Modall dar Talalom-Toch-
terin ginam zweitan, mumlich gatranntan Data Cantar lom plett gespiagak.

Grifiter Carve-out der Konzerngeschichte

fit cdar gleichen Yedasslichlet mischt HEIMEKEM im inkrnationalen Bier-
matid waitar mit. bit dar Ubemahme der Brauzreisparts von Sidamarilas
Gatignkagigantan Femsa landatan diz Hollindar 2010 amaut aingn Coup
[sighe Intarview Saita 43),

Hoch imsalban lahrgaltes fir TSystams, das Canve-out dar S&P-Systama
worzunshman und fast 42 Terabyte Datengus AP und Micht3AP-Svstemean
nach Dautschkang zu dbarfiheen. Fir HEINEKEN hadzutate diz Uhamahma
nichts wanigar als des umfassandste SAP-Cares-out sainar Gaschichta
Allein die Grifie des Projlkds war besindruclkand”, erinnart sich Robart
Dortinzns. Wir migriatan Systams mit 253000 54P3 zus haxiko und
16 260 54F5 zus Brasilin . Baim Brasiliznprojalkt konntan wir nach achi o-
naten Viollzug gnmalden - 2in achtes Husgrenstick" Eing Einschitzung, dia
L Daweson tailt: Mirstandean bai digszm Mags projabd untaranormarnn Zait
druck, die Pun Mlzndung zu schaffan. Cenkdarvorbildlichan Zusammanzrbeit
und ginesgrofatigen TBamy2ists konntanwiralle Zizle araichan, Ohne 2ina
soig fEltige Vorharitung und unsare 2uverlzssige, fexible Parnerschatt hat
tan wir 2z woh | niemalsgaschafit, aufdan Tagganau insatzharsit zu sain "

ARRA GENTLE

Fontakt: robart.dormarnsdt-systemscomn
Links:  wwwheingezn.dz
want-gyat onn s de e -zrablz-sourcing




ICT on draught
A refreshing change

Heineken bosses plumped for
T-Systems. Dynamic Services, the
all-new, demand-driven solution
clinched the deal for the Deutsche
Telekom subsidiary — as it would
allow Heineken to tap into scalable
resources as and when it needed.
This meant when the business grew,
the environment was no longer at risk
of bubbling over, but it would simply
expand to accommodate the latest
additions to the brewery’s brood.
And if resources were no longer
required, the company could scale
back down.

But which applications could be
migrated and delivered dynamically?
What role would the user helpdesk
play? Could Heineken’'s employees
count on 24/7 support during the
cutover? Before commencing
service delivery in 2007, T-Systems
performed comprehensive analysis
of the beverage giant’s existing
landscape.

I

ICT - Frisch wie vom Fass
Erfrischende Aussichten

Heineken entschied sich fur
T-Systems. Dynamische Services
und eine vollstandig neue, punkt-
genaue Losung waren ausschlag-
gebend fur die Auftragsvergabe an
die Tochter der Deutschen Telekom.
Zumal die neuen Services das
Unternehmen in die Lage versetzen,
seine Ressourcen der Dynamik des
Geschaftsverlaufs anzupassen.
Bisher drohte die IT-Landschaft bei
zunehmendem Geschaft den
Anforderungen nicht gewachsen zu
sein. Nun ist eine schrittweise
Anpassung jederzeit moglich —
selbst bei groReren Neuakquisition-
en. Sollten in Rezessionszeiten die
derzeitigen Ressourcen nicht mehr
bendtigt werden, kann das Unterneh-
men die IT jederzeit herunterfahren.

Welche Applikationen kdonnten auf
die neue Plattform migriert und
dynamisch bereitgestellt werden?
Welche Rolle wirde das User Help-
desk spielen? Wurden die Heineken-
Mitarbeiter wahrend der Ubergang-
szeit weiterhin den 24/7-Support
nutzen kdnnen?

English-to-German translation:
Burkhard Anderko

Diese und weitere von Englisch nach Deutsch lbersetzten bzw. adaptierten IT-Texte finden Sie
u.a. auch im Kundenmagazin von T-Systems: Best Practice.



No company is an island

Bernt Ostergaard, Research Director,

IT Services at Current Analysis on

the importance of a holistic approach

to IT security, teaming up with external
partners and how scope rather than size
matters.

Mr. Ostergaard, what is a good start-
ing point for companies when it
comes to analyzing their IT security?
| recommend businesses start at the
top, working with their executive board
to define a structured and holistic gov-
ernance, risk and compliance (GRC)
strategy. The first steps are to establish
exactly what company assets and busi-
ness processes need protecting and
then rank them in order of priority. With
this in mind, companies need to take

a look at their existing security mecha-
nisms.

I

Ein Unternehmen ist keine Insel

Bernt Ostergaard, Research Director
IT Services bei Current Analysis Uber
einen ganzheitlichen Ansatz in Sachen
IT-Sicherheit, die Voraussetzungen fur
ein reibungsloses Zusammenspiel mit
externen Partnern und warum bei der
Auswahl externer Dienstleister deren
Gesamtportfolio entscheidend ist.

Herr Ostergaard, welche Fragen ste-
hen bei lhnen ganz am Anfang, wenn
Sie die IT-Sicherheit eines Unterneh-
mens analysieren?

Aus meiner Sicht kann nur eine klar
definierte, strukturierte und ganzheitliche
GRC-Strategie am Anfang aller
Uberlegungen stehen. Ganz besonders,
wenn es um die IT-Sicherheit eines
Unternehmens geht. Das setzt eine sehr
enge Abstimmung mit der Geschéfts-
fihrung bzw. dem Vorstand voraus.
Und zwar von Anfang an. Im ersten
Schritt sollten prazise jene MalBnahmen
herausgearbeitet werden, die fir die
Sicherheit aller Unternehmenswerte
und Business-Prozesse relevant sind.
Anschlie3end folgt eine Priorisierung
nach Wichtigkeit und Wertigkeit. Wenn
man sich diese Rangfolge vor Augen
fiihrt, kommt man nicht umhin, die
bereits bestehenden Sicherheits-
mechanismen genauer unter die Lupe
zu nehmen.

English-to-German translation:
Burkhard Anderko

Diese und weitere von Englisch nach Deutsch lbersetzten bzw. adaptierten IT-Texte finden Sie
u.a. auch im Kundenmagazin von T-Systems: Best Practice.
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BEAUTY TALK

Davis Factor:

Er und sein
Bruder Dean sind
die Kopfe hinter
dem Smashbox-
Make-up-Label

Beauty-Fotografien werden meist aufwendig retuschiert. Das muss auch anders gehen,
dachten sich die Briider Davis und Dean Factor und schufen Smashbox Cosmetics,

ein Make-up

~Label, das die lllusion makelloser Haut zelebriert. Zwver Mcnner,

die die Welt der Frauen revolutionieren wollen? Konnte in thren Genen ]jegen N

Mitte der 1920er-Jahre beherrschie vor allem ein Name
die Welt der Schénen und Reichen in Los Angeles: Max
Factor. Die Make-up-Produkte des russischen Immi-
granten ermnglu.hlen zum ersten Mal ein lang haftendes
Make-up, das auch im Scheinwerferlicht das hielt, was es
versprach: makellose Schonheit. Heute, rund 80 Jahre
spiiter, machen sich Max Factors Urenkel auf, um in die
Fufistapfen ihres Vorfahren zu treten. Die Briider Davis
und Dean Factor griindeten zunichst die Smashbox Stu-
dios in L. A., dann ein gleichnamiges Make-up-Label, das
den hohen Ansprichen eines Beauty-Fotoshoots genii-
gen sollte. Sie beschlossen, ihre Kompetenzen zu biin-
deln = Dean als Businessman mit MBA, Davis als be-
kannter Fashion- und People-Fotograf. Die in den USA
lingst Kult gewordene Kollektion umfasst Primer, Foun-
dations und Make-up-Farben und ist nun zum ersten Mal
in Deutschland exklusiv bei Douglas - online iiber
www.douglas.de und in unserer neuen Miinchner Parfii-

28

merie in der Neuhauser Strafie 3 (siche auch Seite 78) -
erhiltlich. Wir sprachen mit Kogriinder Davis Factor iiber
die heifeste Marke, die es derzeit zu entdecken gibt ...

Sind Sie eher Frauenversteher oder Geschiifismann?

Ich schiitze, ich bin beides und daher eher eine Ausnahme -

ein Kreativer mit Blick fiir das weibliche Gesicht und ein Ge-
schiiftsmann. In diesem Business muss man von beidem eine
Menge versiehen, um erfolgreich zu sein. Yon professioneller
Fotografie genauso wie davon, eine Firma gut zu fithren.

Wann kamen Sie duas erste Mal mit Make-up in Beriihrung?
Bereits im Kindesalter, als mich meine Mutter zu Fotoshootings
ins Studio meines Urgrofivaters Max Factor mitnahm. Schon
im ersten Moment war fiir mich die besondere Energie zu spii-
ren, die von den Models ausging. Ich fithlte mich in eine ande-
re Welt versetzt - eine Welt mit einer magischen Anziehungs-
krafi. Von da an war mir klar, dass ich Fﬂtogrﬂf werden will.

Folos: Smashbox Cosmelics (5)



. erfand ein Make-up extra fiir die Kamera. das natiirlicher

Was st !{'ii'ﬂ”_-"."’i‘." m v[.l‘-'lin”!i einer maodernen

I Griinder: Davis und Dean

Frau - Lippenstift oder Mascara? n
Ganz klar Lippenstift. Die Auswahl ist gera- ::mﬂ:su Eﬂkﬁ:l?sl;ﬂn

dezu unglaublich. Zu jeder Stimmung findet Visagisten, Max Factor
man eine eigene, passende Farbe. !

Historie: 1990 griindeten
{ber am allerwichtigsten ist die richtize dIEZ_WElBﬂ.Iﬂer das_Foto-
I Sy eSO T e S ) studio Smashbox. Eine
founddaiion, stinumnd 37 inunernin 2ioi es viele ® -
cerschindene in Lo Soctimant warholeske ldee, wie die

beiden selbst sagen: ,Es

Schéne Haut ist die Grundvoraussetzung fiisr | golite gin Ort entstehen. an
ein perfektes Make-up. Es gibt bei uns eine den Kiinstler kommen |;|-|||
grobe Auswahl an Foundations, Primern und | sich zu Hause fiihlen.*
Puder. denn natiirlich wissen wir, dass jede Auf der stindigen Suche

Frau ihre eigenen Wiinsche und Vorstel- nach dem maglichst
lungen hat. perfekten, lang halten-
den Make-up, das im
Wer st f2ar Sie die schsnite Frow dar Wolt ~ Nachhinein so wenig
S S g e Retusche wie moglich
...I.m ‘-.r: r‘\ gesagl: die am schonsten g erfordert, launchten die
beiden dann 1996 ihr

Kate Moss. Sie ist unglaublich wandlungsfi- eigenes Make-up-Label:
hig und trotzdem auf ihre ganz besondere Smashbox Cosmetics!
Art bodenstiindig und natiirlich. Ihr Gesicht
ist absolut klassisch und zeitlos — dazu be-
sitzt sie eine sehr schone Haut. Das faszinie-
rendste Make-up hat aber Gwen Stefani —
ihre roten Lippen sind einfach umwerfend.

In den Smashbox Studios in Los Angeles

r alles an. Hier gehen die iven der

[raumfabrik ein und aus und lassen sich ab-
lichten - Angelina Jolie. Cameron Dias.
LCharlize Theron... Wie kam es su der [dee.
susdtzlich sum Fotostudio eine Make-up-
Warke zu kreieren?
Die Entstehungs-
geschichte von
Smashbox
Cosmetics ist
schnell erzihlt. Man
wollte Fotoshoots
wirkungsvnller ma-
chen - das ging nur
itber die Produkte.
Uns fiel auf, dass
Make-up nicht sehr
lange hiilt. Deshalb
haben wir Produkte
entwickelt, die Mo-
dels auch im grellen
Scheinwerferlicht
schoner aussehen lassen.

Wofiir steht Smashbox Cosmetics - in einem Satz
susammengefasst?

Created. Tested. Photographed. At Smashbox

Studios, Los Angeles. (..Kreiert. Getester. Fotografiert. In den
Smashbox Studios, Los Angeles™, Anm. d. Red.) .

ar Max Factor: Er arbeitete an Filmsets
1den wie l‘_',_,,.-f;’.-_- .{': ‘{j!’,"ff.“q' unel

Ihr Urgrofvater

der grofien Hollvivoodleg

-

wirkte und nicht so dick auftrug wie Theaterschminke. Da-

mals eine Revolution... Haben Sie die Max-Factor-Gene?

Ganz bestimmt - auch wir bringen stiindig neue
innovative Produkte heraus. Genau wie unser
UrgroBvater.

Die Linie ,.Photo Finish™ verspricht einen pro-
fessionellen Look wie in den Kampagnen grofer
Modezeitschriften. Welche innovativen oder ge-
heimnisvollen Wirkstoffe machen das moglich?
Der Basisinhaltsstoff ist Silikon. Wir sind aber
vor allem deshalb so erfolgreich mit dieser Li-
nie, weil wir im wahrsten Sinn des Wortes einen
Primer fiir jeden haben - ganz individuell. Von
»Classic Primer* iiber .,Color Correcting
Primer* bis hin zu unserer neuesten Entwick-
lung, dem ,.Hydrating Primer*. Alle beruhen auf
demselben Grundstoff, sind aber speziell nach
den Wiinschen und Vorstellungen unserer Kun-
den entwickelt worden.

Claudette Colbert sagte einmal: . Es kommt
mehr darauf an, was im Gesicht einer Frau ist.
als auf das, was drauf ist.” Was
wiirden Sie ihr darauf zern ant-
worten?

Dem stimme ich natiirlich zu. Ich
denke, wir entwickeln Produkte,
die die natiirliche Schénheit einer
Frau untersireichen.

Was st Thr bestes Aroument, eine
Kundin fiir thre Produkte zu be-
seistern, die noch nie in threm Le-
ben H:u".--“-u;l getragen hat?

Ich wiirde sie zu unseren
Smashbox-Make-up-Expertinnen
mitnehmen und sie in die Welt
unserer Produkte entfithren. Wir sind nicht
umsonst bekannt fir eine sehr personliche
Beratung.

Wann ist eine Frau am schonsten?
Wenn sie gliicklich ist.

hfrﬁ'n'ﬂ"l vl (.‘l’]l’i-\'“l"fl‘ﬂ' H('mn(mn




Questions for Davis Factor/Dean Factor,
founder of Smashbox:

Do you consider yourselves
primarily business men or are

you simply in tune with women'’s
needs?

| feel that | am an exception to the
rule as | am creative and a business-
man. | understand both areas — in
order to be a professional photo-
grapher and run a company you have
to have both to be successful.

When were your first introduced
to make-up?

| was 1st introduced as a little kid
when | would go to the Max Factor
photo shoots with my mother. From
the second | walked in — | felt the en-
ergy and saw the transformations on
the models — | was immediately
attracted to that and knew at that
moment that | wanted to be a
photographer.

What is more important in a
modern woman'’s life — lipstick or
mascara?

Lipstick — there is so much more
variety — you can change the color
depending on what mood you are in.

When is a woman at her most
beautiful?
When they are happy.

Douglas

Fragen an Dean & Davis Factor,
Erfinder von Smashbox:

Sind Sie beide eher Frauen-
versteher oder Geschaftsmanner?
Ich schétze mal, ich bin eher eine
Ausnahme - ein Kreativer und ein
Geschéftsmann. In diesem Busi-
ness muss man von beidem eine
Menge verstehen, um erfolgreich zu
sein. Von professioneller Fotografie
genauso wie davon, eine Firma gut
zu ftihren.

Wann kamen Sie das erste Mal

mit Make-up in Beriihrung?

Bereits im Kindesalter. Als mich
meine Mutter das erste Mal zu Foto-
shootings ins Studio von Max Factor
mitnahm. Gleich im ersten Moment
war flir mich die besondere Energie
zu spdren, die von den Models aus-
ging. Ich flhlte mich sofort in eine
andere Welt versetzt — eine Welt mit
einer magischen Anziehungskraft auf
mich. Von da an war mir klar, dass ich
Fotograf werden will.

Was ist wichtiger im Leben einer
modernen Frau — Lippenstift oder
Mascara?

Ganz klar Lippenstift. Die Auswahl ist
geradezu unglaublich. Zu jeder Stim-
mung findet man eine eigene, pas-
sende Farbe.

Wann ist eine Frau am schonsten?
Wenn sie gliicklich ist.

English-to-German translation:
Burkhard Anderko
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Motiv Original (englisch - US)
Agency

What if you could better manage
fraud with 26% fewer work hours?

You can.

Click here to download white paper.

Motiv Adaption (deutsch)
Burkhard Anderko

Viele Versicherungen kampfen ~ /*
gegen Missbrauch — vergeblich. jg
Sie auch? N

Lesen Sie hier, was
dagegen zu tun ist.

THE
POWER
- TO KNOW.

Diese und weitere von Englisch nach Deutsch adaptierten Kampagnenmotive finden Sie u.a. auch
auf der Homepage von SAS Deutschland.




New development of multilayer
plastic parenteral vials based on
COP

The two divisions Tubular Glass
(Gerresheimer Bunde) and Plastic
Packaging (Gerresheimer Bole-
slawiec) conjointly developed the
first multilayer plastic parenteral
vials based on COP.

The commercial production will be
established in Boleslawiec starting
in 2011. Cross-divisional teamwork
is tightened by utilizing the ex-
pertise of the Tubular Glass sales
team in the parenteral area in order
to successfully establish the prod-
uct in the market.

GERRESHEIMER

Neuentwicklung: COP Multilayer-
Kunststoffflaschchen fiir paren-
terale Medikamente

Die beiden Geschaftsbereiche
Tubular Glass (Gerresheimer
Bunde) und Plastic Packaging
(Gerresheimer Boleslawiec)
entwickelten das erste COP
Multilayer-Kunststoffflaschchen fur
parenterale Medikamente gemein-
sam.

Die kommerzielle Herstellung wird
in Boleslawiec stattfinden und
beginnt 2011. Die bereichsuber-
greifende Zusammenarbeit starken
wir, indem wir uns die Erfahrungen
unseres Tubular Glass-Verkaufs-
teams in Sachen parenterale
Darreichungsformen zunutze
machen. Nicht zuletzt von diesem
Zusammenspiel versprechen wir
uns eine erfolgreiche Marktein-
fuhrung des neuen Produkts.

English-to-German translation:
Burkhard Anderko
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Pipe Coating 87830 and Miilheim
provide a smooth flow

I's a long journey by pipeline from
Russia to Western Europe, so
anything to make the natural gas
flow more smoothly is welcomed.
HEMPEL'S HS GAS PIPE COAT-
ING 87830 specialises in doing just
that.

Hempel Germany supplies 87830
to Mulheim Pipecoatings GmbH,

a supplier of pipes for, among other
projects, the Nord Stream offshore
pipeline to run along the bottom of
the Baltic Sea from Vyborg, Russia
to Greifswald, Germany. At 1,222
km, this will be the world’s longest
subsea pipeline.

[J HEMPEL

Hempels Pipe Coating 87830 und
Miilheim sorgen fir einen
reibungslosen Gastransport
beim grofRten Offshoreprojekt
der Welt

Der Weg, den russisches Erdgas
nach Westeuropa zurucklegen
muss, ist lang. Umso wichtiger

ist es, dass der Transport dieser
enormen Gasmengen moglichst
reibungslos verlauft. Hempels HS
Gas Pipe Coating 87830 ist perfekt
auf diese hohen Anforderungen
ausgelegt.

Hempel Deutschland beliefert das
Unternehmen Mulheim Pipe-
coatings GmbH mit dem Produkt
87830. Mulheim ist spezialisiert
auf die Produktion geschweildter
Stahlrohre flr extreme Beanspru-
chungen und stellt unter anderem
die Rohre fur das bekannte Nord
Stream-Offshoreprojekt bereit.

Mit einer Gesamtlange von 1222
km entsteht hier das grolite
Offshore-Pipelineprojekt der Welt,
das auf dem Grund der Ostsee von
Wyborg, Russland, nach Greifswald
verlauft.

English-to-German translation:
Burkhard Anderko

Diese und weitere von Englisch nach Deutsch lbersetzten bzw. adaptierten Fachtexte finden Sie

auch auf der Homepage von Hempel (Germany).
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